
Chiffre d’affaires et résult
Le chiffre d’affaires consolidé de Weborama au titre de
période en 2007, soit une progression de 82,2%. L’anné
C-Marketing vs 2 5 mois en 2007

(en milliers d’euros)

C-Marketing vs 2,5 mois en 2007.

Sur la même période, la croissance organique s’élèv
hausse de 70%. La marge d’exploitation s’établit e
périmètre en 2007.
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Au plan international Weborama salue la réussite de sAu plan international, Weborama salue la réussite de s
marché des technologies de communication en ligne.

En 2009, Weborama souhaite confirmer son positionn
l’Internet et annonce d’une part la sortie d’AdPerf Pu
leurs revenus de manière optimale, et d’autre part un
ciblage comportemental.

A propos de Weborama
Pionnier de l’Internet depuis 1998, Weborama a développé une o
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Europe. Elle a reçu le label « société innovante » par Oseo ANVAR,
Fast. Weborama est cotée sur Alternext depuis juin 2006 .
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