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LE MEDIA EXPERT DU DEVELOPPEMENT DURABLE

Responsabilité Sociale d'Entreprise | Investissement Socialement Responsable | Reche

ENTREPRISE PLANETE FINANCE

Entreprize \Pratigues commerciales

Le ciblage comportemental sur la sellette

Pour rendre la publicité en ligne plus efficace, les nouvelles technigues sont de plus en
plus gourmandes en données personnelles. Parmi la plus efficace ; le ciblage
comportemental qui piste les activités de I'internaute lors de son surf. Et qui est dans
le collimateur de Bruxelles.

Le world wide web se serait-il transformée en "world wide west™? C'est en tous cas ce gue pense aujourdhui
la Commission Europeenne, ulcéreée par les pratiques de certains acteurs de la publicité sur internet. En ligne
de mire notamment ; le ciblage comportemental gqui consiste 3 analyser l'activité d'un internaute et son
comportement lors de sa navigation pour lui proposer une publicité adaptée. En gros, si vous réservez un
billet d'avion pour Rome sur le net, il v a de fortes chances pour que, lorsgue vous lirez votre guotidien en
ligne, une publicité vous propose une série d'hitels ou d'offres de location de voiture pour compléter votre
voyage. Une sorte de service, estiment les marketeurs, mais gui demande, en échange, une collecte
importante dinformations personnelles, sans gue le consommateur en soit toujours informe. « Les données
personnelles sont fe nouvel or noir dInternet et fa nouvelle monnaie du monde digital », déclarait ainsi la
commissaire européenne 3 la protection des données, Meglena Kuneva, lors du sommet européen sur la
consommation le ler avril dernier. Avant de lancer un = signal d'alarme = au monde de la publicité en ligne, Iui
demandant dinformer plus précisément l'internaute sur la nature, |a collecte et le traitement de ces donnees.
Faute de guoi une directive pourrait &tre adoptée pour réguler le secteur.
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Londres dans le viseur de Bruxelles

Car aujourd’hui, certains opérateurs s'en donnent a coeur joie. Ainsi, le 14 avril, la Commission a enjoint le
Royvaume-Uni 3 modifier sa législation qui interpréte trop librement la réglementation européenne, laissant la
voie libre 3 des technologies particuliérement intrusives. Celle de |a société Phorm notamment, utilisée entre
autres par British Telecom sans gue le FAI n'ait informe ses clients. Le probléme réside €galement dans le fait
gue, contrairement 3 la plupart des acteurs, Phorm balaie non pas uniguement les sites partenaires mais
'ensemble des sites visités par l'internaute sans que celui-ci ne puisse désactiver le systéme. Autant dire que
internaute est totalement sous contrile. « Notre technigue est parfaitement en conformité avec la l[Egisfation
anglaise et européenne », se borne a déclarer I'entreprise dans un communigque.

En France, les gros acteurs du ciblage comportemental font cependant valoir leur difféerence avec ce type de
societé. « les données que notre technologie prend en compte sont simplement ceffes des centres dintéréts
« gentils », comme fe foot ou le cinéma », précise Alain Sanjaume, pdg de Wunderloop, I'un des leaders sur le
marche europeen, certifié par le label Europrise, qui garantit le respect de la vie privée. Et chacun de mettre
en avant ses actions mises en place pour garantir l'anonymat des données récoltées et, surtout, la possibilité
offerte aux internautes de ne pas &tre pistés.

Une désactivation du systéme compliquée

Mais c'est pourtant |3 que le bat blesse. Car la solution opt-out, qui permet de désactiver les cookies et donc
de ne pas recevoir de publicité ciblée, est souvent complexe et rarement connue des internautes. « If est vrai
qgu'il est difficife de communiguer sur cette solution, reconnait Alain Levy, pdg de I'agence marketing Weborama,
Cels suppose d'abord que Iz personne soit consciente de tout ce quimpligue e ciblage comportemental et ensuite,
qu'elle prenne le temps de désactiver les cookies sur ensemble des sites qu'elle visite, » De plus, « si lon utilise fe
systéme, de nombreux services sont inaccessibles 3 [internaute et [a navigation est rendue presque impossible »,
souligne Sophie Nerbonne, directrice adjointe des affaires juridiques de la CNIL. Résultat, peu dinternautes
sautent le pas. Google, qui a lancé en mars sa nouvelle fonction de ciblage par « centres dintéréts =, ne
fournit d'ailleurs pas de chiffres sur le nombre de personnes gqui ont cligué sur 'option opt-out ni sur son
gestionnaire de préférences publicitaires, gui permet d'ajouter ou denlever des centres dintérét.
Officiellement parce gue « /3 plateforme est toujours en test, »

Selon une étude publiée en mars (Coremetrics), les internautes seraient d'ailleurs peu préoccupés par cette
questmn En France, 52 % des personnes interrogees pensent en effet gue le |:|blage cnmpartemental les aide
a découvrir des prodmts nouveaux et intéressants alors gu'ils sont seulement 24% a declarer gu’il s'agit d'une
atteinte 3 leur vie privée. Des chiffres qui rassurent annonceurs, régies, FAI, réseaux sociaux et autres
fournisseurs de cette technologie présentée comme un eldorado marketing. Les différents acteurs s"accordent
effectivement sur le fait gu'une campagne utilisant la technique du ciblage comportemental est 2 & 3 fois plus
efficace gu'une campagne classigue. Pour le moment, seuls 10 a 30 % des annonceurs auraient deja tenté
'expérience mais « dans gquefgues années, ce sera 100% », assure Alain Levy. En attendant, les différentes
evolutions pour cibler au plus prés linternaute inguidétent la CNIL qui craint un = profilage systématigue des
internautes qui plus est, & leur insu, ainsi gquun risque de marchandisation des profils individuefs entre fes
fournisseurs de contenus et les annonceurs, » Si peu de plaintes ont pour l'instant été enregistrées, un code de
déontologie est tout de méme a I'étude et pourrait &tre mis en place au début de I'année prochaine.

Beatrice Heraud
Mis en ligne le : 21/04/2009
€ 2009 Movethic - Tous droits réservés
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Code d'accés

Mot de passe Weborama annonce pour le premier timestre 2009 un chiffre d'affaires de 2 551 KE versus 2 058 KE sur
la méme période en 2008, soit une hausse de 24 %.

Weborama se satisfait également de son bon premier timestre & linternational, avec le lancement en
Espagne de sa plate-forme de ciblage comportementale, la w_factory.
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Weborama: Interview vidéo d'Alain Levy, président du groupe

Alain Lévy est president ¢f responsable de Weborama. Actewr de La publicité sur internel. du marche graphique... Weborama
utilise les ounls de marketing on=line afin d'ogtiomser 1 commmication des entrepnises. Elle réalise nne crossimce organioque
de 4 % sar 2008, L'enireprise pése 4.7 millions dicures sur le marche frangais a fin 2007, Oucls seni les métiers de
Weborama? Pourgued le display est-il une valeus ¢n baisse” Enoqued Internel va =10 aider & sontir de la erise? Quelles sont les
ambitions mternationales de Weborama? Comment Weborama arde les anmoncours?

itepeSiww abcbourse. comdmarchessweborama_interview video d_alain_levy_president_du_groupe 146300 ALWEBp.aspx
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wunderloop lance sa fonctionnalité d'analytique comportementale

Presse Edition 2204/ 2100

wunderloop, le spécialiste de la publicité comportementale. annonce le lancement de sa fonciionnalitd d'analyiigque
comportementale qui permet de diffuser de la pubbcité aux internames potentiellement mieresses Un anmonceur pourra
desormais connaitre le prafil comporiemental des imernanies qui cliquent sur ses publicités display, 11 améliorera ainsi sa
conmaissance client, son nivean @'« engagement » en sachant quel tvpe de segment daudience clique sur sa publicité, « Par
exemple, un fabricant de fenétres qui souhaite axer a1 campagne sur les homimes bricolenrs s'apercevra qu'en fail ce sont les
femmes gui atment la décoration ef gqui cliquent le plus sur sa publicité. » déclare Almn Sanpanme, Directenr Général de
wunderloop France,

Wunderloop analvse plus de 1000 centres d'intéréts diinternawtes donnant ainsi la possibilite powr chague anmonceur d'aveir
une image (rés précise des segments d'andience sensibles & son message marketing. Cela leur permetira de diffuser leur
publicitd soit aux segments les plus profitables pour cux ou soil aux plus intéressants en tlermes dimage el de noedoridied,
Wunderloop Ggqmpe de ses technologies les Béemes Zefir-Web, Onamge, Psvchologie.com (Groupe Lagardére), Hi-Media,
Allocing, Adverling, Admajoren, .

hittpefiwwew, presseedition. frffront/action phpTpage=actu_art&id_art=3%84
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Le concept de margue globale gagne
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semse €journalduNet | esusiness RECHERCHE

Journal du MNet = g-Business = Actualité = France > Weborama greffe un module de reciblage publicitaire a AdPerf

&) Brecédent Weborama greffe un module de reciblage publicitaire Suivant £3
a AdPerf
DERNIERES ACTUS & Envover | Bl Imprimer

» Orange Sport @ Vivendi Mardi 12 mai EE}E}S, 15h12

attend 'autarits de |2

NS Weborama vient de lancer une solution de reciblage publicitaire
adaptable & tous les sites éditeurs et tous les formats diffusés par

» La Telévisi bil
= [EIEvIsian mebis son adserver AdPerf.

personnelle s'enlise

R EEa et ek ar male Wel:?_an_rar_ﬂa vient d'annoncer le lancement d une offre de rembl;ﬁge
de 4x=4 dans des ventes  publicitaire. Elle permet aux annonceurs de diffuser des banniéres

privées Web adaptées aux intéréts des internautes qui ont déja wisité leur propre
_ i site, et ceci a partir de leurs données de navigation sur le Web (lire le
L esann o s L IS dossier Qu'est-ce que le reciblage publicitaire ?, du 30/04/2009). Les

millions d'euros au

premier trimestre annonceurs peuvent ainsi s'adresser 3 des internautes intéressés par

'une ou l'autre de leurs gammes de produits en particulier.
» Dior fait son buzz sur la
Toile avec Marion Le nouveau module de reciblage se greffe 4 la plate-forme technologique
Cotillard AdPerf. Lorsqu'un internaute consulte une page avec publicité,
_ l'adserver lit son cookie utilisateur, prenant également connaissance de
" L’Lf:;”iitgissrq”:e n  Son historique de navigation. Ainsi, "Ioffre de retargeting de Weborama
B est indépendante des réseaux de sites, précise Mathieu Roche,
directeur général du pdle Weborama Solution. Tout format hébergé et
» Musigue : MXP4 |ave 2 senvi par I'adserver peut bénéficier de ce service, quels gue soient les
millions d'euros sites Web pris en compte dans le plan média de la campagne.”
” Z;E‘:;;ESITM‘:L?:?E:QE Reste 4 la charge de l'annonceur de fournir les formats publicitaires
sur l= foot necessaires a la personnalisation. Plus il voudra affiner les cibles
auxquelles il s'adresse, plus il devra prévoir de banniéres différentes.
» Bouygues Telecom
lance son offre Enfin, contrairement a 'adserver AdPerf facturé au CPC ou CPM en
LB LS =) fonction du volume, l'option de reciblage publicitaire est commercialisée
» Poker : Patrick Bruel ot | 50US .fl:urme d'abnnnement. "Suivant e volume de la campagne, le codt
Mare Simoncini font lewr  POUr lannonceur oscille entre 500 et 5 000 euros par mois.” Cette offre
coming out est déja testée par Boursorama ou encore la BMP Paribas.
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Weborama lance une offre de retargeting publicitaire
Weborama ajoute un module a son adserver annonceurs, AdPerf™
Advertiser, et donne ainsi a ses clients la possibilité de faire du
reciblage publicitaire.

Agence Marketing Direct

Cette offre de retargeting est un complément naturel a ['offre de Weborama, dé&ja
specialiste de |'optimisation des campagnes de communication sur internet avec
za suite d'outils Ad Analytics (Adserving, Tracking, Web analytics).

Grace a cette nouvelle offre, Weborama permet aux annonceurs d'adresser des
mes=zages ciblézs et différenciézs aux internautes étant déja passés sur leur site.
Les annonceurs peuvent ainsi augmenter considérablement 'efficacité de leurs
campagnes en communiguant & nouveau avec des internautes ayant déja montre
un intérét pour leurs produits ou services.

« Pour Weborama, |arrivée de cette offre permet d'utilizer I'intelligence de la
suite Ad Analytics pour aller encore plus loin dans 'optimisation de ['efficacité des
campaagnes de communication en ligne. En s'adressant de fagon plus précize et
efficace a sa cible, 'annonceur s'assure de meilleurs taux de transformation. =
précise Mathieu Roche, Directeur général du pdle Weborama Solutian.

Mercredi 13 Mai 2009

Communiqué de Weborama
Lu 23 fois
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Weborama lance une offre de retargeting publicitaire

Cette offre de retargeting est un complément 3 I'offre de Weborama, déja spécialiste de I'optimisation des campagnes de
communication sur internet avec sa suite d'outils Ad Analytics (Adserving, Tracking, Web analytics).
Cette nouvelle offre permet aux annonceurs d'adresser des messages ciblés et différenciés aux internautes étant déja passés

sur leur site. Les annonceurs peuvent ainsi augmenter I'efficacité de leurs campagnes en communiguant 3 nouveau avec des
internautes ayant déja montré un intérét pour leurs produits ou services.
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Weborama lance son New Deal et

lance |"'adserver dédieé aux éditeurs :

adperf Publisher

lundi 25 mai 2009, par Bernard Neumeistar

Weborama lance aujourd hui une offre
innovante sur le marché de la publicité
interactive : le New Deal.

Weborama prézente son nouvel adserver, adperfTM
Fublizher, et le met & la disposition des éditeurs de
zitez en €change d'une partie de leur inventaire,
commercialisé par les équipes de Weborama.
adperfTM Publisher n‘engendre ainsi aucun
investissement pour les éditeurs.

Il leur permet de gérer en temps réel leur activite
publicitaire en placant les revenus au cceur des
priorités.

FPour Alain Levy, Président de Weborama, « c'est e
modéle gqui permet sux editeurs d'entrer dans I3
nouvelle ére du display gui conjuguara fmage =t
les mots. adperfTM Fublisher permet de == plugger
sur g w.factoryTM st génére ainsi des revenus
immédiats gréce & des campagnes cibléss,
commercialisées par les éguipes de weborama. =.

Dans la méme rubrique

Blue Coat optimise son
module Reporter pour
une visibilité des
activités (...)

lackmaestro.com, la
culture musicale a
portée de clic

AMEN lance za nouvelle
gamme de solutions
d'hébergement sur
zerveurs dédiés (...)

Un site Web unigue vous
explique tout ce que
vous devez savoir sur
IFvE, le (...)

Weborama lance son
Mew Deal et lance

I'adserver dédié aux
editeurs : adperf (...)

adperfTM Publisher est spécifiguement adapté aux éditeurs, qui peuvent
maintenant manaaer tous les flux, sur la base des revenus générés, et qualifier
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Weborama lance adperfpublisher, une nouvelle génération d’'adserver

Weborama a présenté hier son nouvel adserver, adperf Publisher et le met 3 |a disposition des éditeurs de sites en échange
d'une partie de leur inventaire, commercialisé par les équipes de Weborama. adperfTM Publisher n'engendre ainsi aucun
investissement pour les éditeurs.

Pour Alain Levy, Président de Weborama, « c'est le modéle qui permet aux editeurs d'entrer dans la nouvelle ére du display qui
conjuguera 'image et les mots. Adperf Publisher permet de se plugger sur 1a w.factory et génére ainsi des revenus immédiats
grace 3 des campagnes ciblées, commercialisées par les équipes de weborama =.

LEs ROIS MAGES

Communication événements




1 2 ‘weboramc

GB NEWSLETTER

COMMUNICATION & BUSINESS NEWS

Weborama lance adperf Publisher

Weborama a présenté hier un nouvel adserver, baptisé adperf Publisher. Ce syst&me sera mis 3 la disposition des
editeurs de sites en échange d'une partie de leur inventaire, commercialisé par les équipes de Weborama. "Adperf
Publisher n'engendre ainsi aucun investissement pour les éditeurs”, indigue la société. Ce logiciel est
specifiguement adapté aux éditeurs, gui peuvent maintenant manager tous les flux, sur la base des revenus

généres, et gualifier de maniére sociodémographigue et comportementale 'audience de leur site. Il permet
egalernent une gestion en temps réel des campagnes.
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Les actualites

SOLUTIONS : Lancement
Weborama lance une offre innovante sur

B4 le marché de la publicité interactive
|§] 26/05/2009

. La solution adperfTM Publisher, gue Weborama vient de lancer

a n‘engendre aucun investissement pour les editeurs. Elle leur permet de
gérer en temps réel leur activité publicitaire en plagant les revenus au

coeur des priorités.

4% Pour Alain Lewvy, Président de Weborama, « c’est le modéle qui permet

@ 3ux editeurs d'entrer dans la nouvelle ére du display gui conjuguera
'image et les mots. adperfTM Publisher permet de se plugger sur la

w.factoryTM et génére ainsi des revenus imméediats grace 3 des campagnes

ciblées, commercialisees par les equipes de weborama. =».

adperfTM Publisher est ani specifiguement adapte aux editeurs, qui peuvent

maintenant manager tous les flux, sur la base des revenus générés, et

gualifier de maniére sociodémographigue et comportementale I'audience de

leur site.

La solution offre une gestion en temps réel, et un pilotage optimis€ grace 3 un
tableau de bord complet. A noter, ce lancement est simultaneé sur les marches
francais, anglais et espagnol.

Weborama annonce parallélement pour la rentrée |la sortie de la V2 de sa
technologie de ciblage comportemental ainsi gque des évolutions sur adperfTM
Advertiser,
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L COMMUNIGUE INTEGRAL

RETOUR A LALISTE

25/05/2009 : Weborama présente son New Deal et lance [?adserver dédié
aux éditeurs

Webarama lance aujourd’hui une offre innovante sur le marché de la publicité
interactive: le New Deal. Weborama présente son nouvel adserver, adperfTI
Publisher, et le met a |la disposition des éditeurs de sites en échange d'une
partie de leur inventaire, commercialisé par les équipes de Weborama. adperfTi
Fublisher n"engendre ainsi aucun investissement pour les editeurs. Il leur permet
de gerer en temps réel leur activité publicitaire en plagant les revenus au coeur
des priorités.

Pour Alain Levy, Président de Weborama, « c'est le modéle qui permet aux éditeurs
d'entrer dans la nouvelle &re du display qui conjuguera limage et les mots. adperfTM
Publisher permet de se plugger sur la w.factoryTM et génére ainsi des revenus
immeédiats grice i des campagnes ciblées, commercialisées par les équipes de
weborama. = adperfTM Publisher est spécifiguement adapté aux éditeurs, qui
peuvent maintenant manager tous les flux, surla base des revenus générés, et
gualifier de maniére sociodémographigue et comportementale 'audience de leur
site. || permet égalermnent une gestion en temps réel, et un pilotage optimisé grace a
un tableau de bord complet. C'est un senvice évolutif, soutenu par les équipes
Développement et Support de Weborama. Pour Laurence Bonicalzi Bridier, Directrice
associée de Weborama, « les adservers classiques se contentent de gérer les
campagnes en fonction de leurs échéances. Motre conviction avec adperfTM
Publisher, c'est que 'adserver de dernain doit étre capable de beaucoup plus et sur
un modéle différent : Weborama propose aux éditeurs un véritable "New deal” .=. Ce
lancement est simultang sur les marchés francais, anglais et espagnol. Weborama
confirme son positionnement au coeur du développement publicitaire de l'internet, et
annonce dores et déja pour la rentrée la sortie de la V2 de sa technologie de ciblage
comporternental ainsi que des évolutions sur adperfTM Advertiser. A propos de
Weborama : Pionnier de I'internet depuis 1998, Weborama a développé une offre
exclusive pour les annonceurs, les agences et les éditeurs, fondée sur: - Une plate-
forme de marketing publicitaire organisée autour du ciblage comportermental. - Les «
ad analytics =, ensemble de technologies de pointe, propriétaires et brevetées, pour
diffuser, analyser la performance et mesurer efficacement 'audience de I'ensemble
des actions de communication en ligne. Weborama a plus de 300 clients grands
comptes, en France et en Europe. Elle a recu le label « société innovante = par Oseo
ANVAR, et figure aux palmarés francais et européen du Deloitte Technology Fast.

Weborama est cotée sur Alternesxt depuis juin 2006 .
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Le rendez-vous des acteurs du e-business

Weborama lance son adserver a I'assaut des éditeurs
o Pyblié par Jerdme Bouteiller le Mardi 26 Mai 2009

En'.fu',rer |IIE|FIT|E|I| ~||.. Cummenter

Prmtemps charge chez Weburama Quelques jours aprés le
lancement de son offre de reciblage, ce specialiste frangais
de la publiciteé en ligne a dévoilé hier soir son propre
gestionnaire de banniéres destiné aux editeurs : adperf
Publisher.

Concurrent de DoubleClick, Atlas, Adtech, Open Adstream et
autre Smart AdServer, la solution se démarque en étant
gratuite pour les éditeurs. "Mous leur proposons l'accés a
notre technologie en échange de 1 3 3% de leur inventaire"
expligue Laurence Bonicalzi Brdier, Directrice de Weborama

Connection, la filiale chargée de requalifier puis de revendre
l'audience de nombreux médias en ligne.

"Cette gratuité ne signifie pas gqu'adperf soit un adserver au
rabais car y avons intégré nos technologies de ciblage de
l'audience, un systéme de gestion en temps réel des
inventaires ainsi qu'un outil de pilotage, centré sur les
problematiques de revenu des editeurs" souligne Alain Lewvy,
Président de Weborama, qui plaide pour un "new deal" en
matiere publicitaire.

Un new deal qui conjuguerait baisse du trafficking, hausse des

‘ weborama

Publishe

B LE

NE®
DEAL

revenus publicitaires griace au ciblage et sur lequel planche également un certain Google,
proprietaire de DoubleClick, mais qui a lanceé ces derniers mois un adserver gratuit (Ad Manager) et
une solution de ciblage publicitaire, complémentaires de son réseau publicitaire AdSense.

La grande guestion est donc de savoir si les gestionnaires de banniéres destinés aux éditeurs vont
devenir des produits d'appel pour élargir les inventaires de plates-formes publicitaires qui
deviendraient ainsi clients, et non plus fournisseurs, des autres groupes média.
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Weborama lance son adserver a 1'assaut des éditeurs

Printemps chargé chez Weborama. Quelques jours aprés le lancement de son offre de reciblage. ce spécialisie francais de la
publicité en ligne a dévoilé hier soir son propre gestionnaire de banniéres destiné aux éditeurs : adperf Publisher. Concurrent
de DoubleClick, Atlas, Adtech, Open Adstream et autre Smart AdServer, la solution se démarque en étant gratuite pour les
¢diteurs. "Nous leur proposons l'accés a noire technologie en ¢change de 1 a 3% de leur inventaire" explique Laurence
Bonicalzi Bridier, Directrice de Weborama Connection, la filiale chargée de requalifier puis de revendre l'audience de
nombreux médias en ligne. "Cette gratuité ne signific pas qu'adperf soit un adserver au rabais car y avons intégré nos
technologies de ciblage de l'audience, un systéme de gestion en temps réel des inventaires ainsi qu'un outil de pilotage, centré
sur les problématiques de revenu des éditeurs” souligne Alain Levy, Président de Weborama, qui plaide pour un "new deal”
en matiere publicitaire.

Un new deal qui conjuguerait baisse du trafficking. hausse des revenus publicitaires gr'ce au ciblage et sur lequel planche
¢galement un certain Google. propriétaire de DoubleClick, mais qui a lancé ces derniers mois un adserver gratuit (Ad
Manager) et une solution de ciblage publicitaire, complémentaires de son réseau publicitaire AdSense. La grande question est
donc de savoir si les gestionnaires de banniéres destinés aux éditeurs vont devenir des produits d'appel pour élargir les
inventaires de plates-formes publicitaires qui deviendraient ainsi clients, et non plus fournisseurs. des autres groupes média. .
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(3 Visiteurs

*AffimEtrie mors 2008 - Rézaau 1200174 sur Pans - e da Franoe

mardi 28 mai 2008, 12hEE

(3 Annuaire professionnel
& Abonnésousupports Ny Deal chez Weborama

Coded'acces
Mot de panze Weborama annoncait hier au soir le lancement d'une nouvelle offre de publicité interactive, baptisée New
' Deal, gui repose sur un nouveau serveur publicitaire, Adperf Publisher. L'originalité ? Weborama met
cette nouvelle offfe & disposition des éditeurs en échange d'une part de leur inventaire - il n'en coutera
donc rien & ces demiers pour en profiter.
= Pour Alain Lewy, président de Weborama, " cest le modéle qui permef aux édifeurs dentrer dans Iz
. D i

rnouvelle ére du display qui conjuguera limage et les mots. Adperf Publisher permet de se plugger sur la
w.factory ef génere ainsi des revenus immedials grice & des campagnes cibléees, commercialisées par
les éguipes de Weborama, "

(3 Offres de bouclage
(3 Opportunités TV/Radio
Services Tanf Media
(3 Infos marché

o Annoncer sur Tarif

Madia (imPRIMER ) ( RETOUR ) ((ENVOYER A UN AMI )

(3 Qui sommes-nous 2

LEs ROIS MAGES

Communication événements




‘ weborama

Presse & Edition

EUALT LA P LS L T TR L5 AT LR e T

Weborama lance une offre de retargeting publicitaire

Presse Edition 27/05/2009

Weborama ajoute un module a son adserver annonceurs, AdPerf Advertiser, et offre a ses clients la possibilité de faire du
reciblage publicitaire. Cette offre de retargeting est un complément naturel a4 'offre de Weborama, déja spécialiste de
I'optimisation des campagnes de communication sur internet avec sa suite d'outils Ad Analytics (Adserving, Tracking, Web
analytics). Grice a cette nouvelle offre, Weborama permet aux annonceurs d'adresser des messages ciblés et différenciés aux
internautes étant déja passés sur leur site. Les annonceurs peuvent ainsi augmenter considérablement 1'efficacité de leurs
campagnes en communiquanta nouveaun avec des internautes ayant déja montré un intérét pour leurs produits ou services.
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RECHERCHE

Journal du Met > g-Business = Actualité > Weborama lance son adserver AdPerf Publisher

DERNIERES ACTUS

» Weaborama lance son
adserver AdPerf
Publisher

» Bruxelles va devoir se
pencher sur Google
Books

» Vers la création d'un
geant du mobile dans
les pays emergents

» Musigque en ligne : la
Sacem renoncerait au
monopole francais

» TMP @ 5FR. et Orange
veulent encore attendre
un an ou deux

Weborama lance son adserver AdPerf Publisher

SUiuantw

=0 Envower | Imprimer

Mardi 26 mai 2009, 18h32

Weborama a officiellement présenté lundi 25 mai son nouvel adserver
destiné aux éditeurs, AdPerf Publisher. Ce systéme sera mis a la
disposition des éditeurs de sites en échange d'une partie de leur
inventaire, commercialisé par les équipes de Weborama. Cet adserver,
spécifiguement adapté aux éditeurs, leur permet de qualifier de maniére
sociodémographigue et comportementale Maudience de leur site. |l rend
egalement possible la gestion en temps réel des campagnes.

Toutes les actus : Publicité - Nouveau service

BR&daction JON

Suivant : Bruxelles et Google
Books

Toutes les actus

Haut de page
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Journal du Met = e-Business = e-commerce > Ces start-up gui traversent |a Manche

Sommaire Ces start-up qui se lancent au Royaume-Uni

Opportunités liges ala Lire g9
crise

Prime aux solutions
Internet

Avantages dun marché
mature

In vrai coup de pouce

[l En =avair plus

& Journal du Met
Vente-Privée en septembre 2008, Miyowa en novembre 2008,
Cdiscount en décembre 2008, PriceMinister en mars 2009, Oxatis en
avril 2000, Weborama en ce moment... On ne compte plus les start-up
frangaises qui ont franchi la Manche ces derniers temps pour
s'attaguer au premier marché européen de l'e-business. Taux de
change favorable, concurrence locale affaiblie, consommateurs et
professionnels a I'écoute de solutions Web pergues comme anti-
crise... Autant de "coups de pouce” gui facilitent I'invasion du
Royaume-Uni, pourtant considéré par tous comme un marché trés
difficile.

BRéalisé par Flore Fauconnier, Journal du Met 27,/05/200%
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Ces start-up qui
traversent la Manche

Prime s solutions
Internat

Avantages dun marche
o
nature

Un vrai coup de pouce

[ En sawolr plus

Les opportunités du marché britannigque
en temps de crise

i Frdod fenic Sowariz T
Le nombre dacteurs frangais de le-business qui se lancent actusllement

3u Rioyaume-Lni st :L"la.arrrrartmraé:l.artpnl.rattirar lattention.

Faut-il ny voir guiune coincidence 7 Ou le marche britannigue recsle-t-il,

en temps de crise, des opportunitds powr cews gui woudrsiznt [sttaguer 7

President et co-fondateur de
FPriceMinister, Pierme Kosciusko-
Morizet ny va pas par guatre

"Les Britannigues sont
tres ouverts aux

chemins : "Aujourdhui, le Roysume-  Changements de
Uni 2=t au fond du trou. Les modes de
Britannigues ont un gros probléme de consommation™

pouvoir dzchat et sont par aillswrs

trés ouverts aux changements de modes de consommation. [Is seront
done sans doute plus cuverts a notre offre que si nous nous étions
lancés plus tot. De plus, b2 pric du marksting 13-bas 2=t 2n train da
.,h.t=-r Lez conditions sont donc bonnes powr attaquer oe marche gui est
dewe 3 trois fois ples gros que le marche frangais.”

Autre argument de poids, le taw: de changs livre stering - swro, fait
apparsitre les prix britanniques comme beaucoup moins Sleves quily a
zzylemant un 3n. "Le taux de change est tel que nous sommes trés
favorises dans nos actions de marketing, constate Marc Schillaci,
PDG diCmatiz. Lachat de mots cles, par exemple, nous revient 20 %
mains cher quavant” De ls méme fagon, participer & un salon colts 10
000 livres 4 la plate-forme de e-commerca, qui eguivalent 3 10 030 ewnos
3w lisw de 13 0001l v 3 peu. Sy gjouts ke fait gue, la crise rendant la
concurrence locale moins acerbe, o=s pric ont d2 toute fagon
tendance 3 baizser,

. . Alzin Lewy, POG de Weborama,
Ql.lﬂl'l[l le I'II'I:I'EEII.I des reconnait aussi gue la crise joue
stocks E5_t tres hEII.It, favorablement sur la concurrence
Vente-privee.coma Un de sa plate-forme publicitsire ; "Du fait
rile plus importanta de |z crize é:sc-r-::-rr.'r:l.a. il ny & pas
le.IEI‘“ =y en 2008-2005 [emengenoe
dactewrs britanniques de type
Weborama dans ke ciblage comportzmental. La plece est 3 prendre. Nous
navons mEme pas besoin dacheter de mots clés.”

Vente-prives com profite dun autre phénoméne encore, toujours engendre
par |3 crise. "Mous sommes un pure player de |3 wslonisation des stocks !
par essence, pour gue nous fonctionnions, il faut gue les margues sisnt
des stocks 3 nous confier, expligus ke co-fondatewr et directewr
commerzial du site, Micha2l Benabou. Guand la conjoncture fait que
le niveau des stocks est haut ou trés haut, Vente-privee .com a un
role plus impnrtant a jouer.” Sachant, bizn slr, que les margues ont
tendance 3 réduire leur production en temps de orise.
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Ces start-up qui Une prime aux solutions Internet vues comme anti-crise
traversent la Manche o
&5 Précédente Suivante @

Opportunites liees ala Au-deld de ces opportunités économigues, le marché britannigue présente

crise également des évolutions de comportements favorables aux acteurs dont
Prime aux solutions les solutions peuvent &tre pergues comme anti-crise.
Internet
fvantages d'un marché C'est par exemple le cas d'Oxatis, qui travaille beaucoup avec des
mature revendeurs du type webagencies. D'aprés son PDG Marc Schillaci, les
_ entreprises, méme de taille moyenne, estiment de plus en plus quil leur

Un vrai coup de pouce coite trop cher de développer leur boutigue en ligne en interne. "Elles

[ En savoir plus envisagent beaucoup plus souvent de se tourner vers des solutions

plus automatisées, comme les ndtres. MNous beneficions donc dune
grande écoute des revendeurs. Quand nous organisons une conférence
avec des webagencies, il y a toujours beaucoup de monde, une vraie
demande.”

" .. . De méme, le contexte économigue
La période de crise global favorise la migration de la

est sans doute publicité des médias traditionnels
favorable a ce que les vers Internet. Et c'est encore plus
gens cherchent a vrai au Royaume-Uni. qui est
lancer un business en  pariculiérement sévérement touché
ligne" par la crise. "De plus, comme partout

en Europe, ils ont beaucoup
dinventaire difficile a placer, souligne Alain Lévy, PDG de Weborama. lls
ont donc une écoute trés favorable aux solutions Internet efficaces.”

Par ailleurs, le secteur du e-commerce bénéficie du fait que lauto-
entreprenariat est trés développé au Royaume-Uni, beaucoup plus qu'en
France notamment. "Beaucoup de gens y entreprennent, en plus de leur
emploi principal. Cr la période de crise est sans doute favorable aux
gens qui cherchent & lancer un business en ligne"”, remarque Marc
Schillaci.

%5 Précédente Suivante (L
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Ces start-up qui Les avantages d'un marché mature
traversent la Manche
&5 Précédente Suivante G

Opportunités liges a la Le marché britannique, premier pays européen en matiére de e-commerce

crise (il compte 200 000 sites marchands, contre 50 000 en France ), premier
Prime aux solutions marché publicitaire européen, a réputation d'étre difficile & percer. Mais la
Internet maturité du secteur constitue également un avantage pour ceux gui

veulent le pénétrer.
Avantages d'un marche
mature

) C'est notamment le constat qu'en tire |, -
Un vrai coup de pouce Alain Lévy, heureux d'avoir pu La bo[me_su rprise du
{1 En savoir plus bénéficier d'un ticket d'entrée bien Marché britannique,

inférieur a ce qu'il aurait été ily a C'est le panier moyen
seulement deux ans. "Pour notre  @leyé"
activité, se développer a l'international
est difficile - cela exige de développer un réseau de sites locaux pour
recolter des données. Auparavant, il nous aurait fallu un partenaire majeur
et pour cela monter une structure sur place, ce qui aurait constitué un
risque. Mais aujourd'hui, nous pouvons nous appuyer sur plusieurs
partenaires locaux. Nous n'avons donc plus besoin de réaliser des
investissements lourds.” Jusqu'ici, le colt de l'opération reste donc
léger : Weborama n'a pas eu a réaliser d'acquisition ou & mobiliser des
équipes uniguement pour le lancement de son offre au Royaume-Uni. "Si
dans deux ans nous renoncions, cela ne nous aurait pas coiité trés cher”,
ajoute-t-il.

Oxatis peut également piloter son activité au Royaume-Uni depuis
la France, "comme les Américains pilotent depuis une seule ville tous les
Etats-Unis", et Vente-privee.com n'installera des bureaux a Londres, 3
Chelsea Harbor, qu'au mais de juin.
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Depuis son lancement outre-Manche en septembre dernier, Vente-
privee_com a pour sa part bénéficié dune composante trés intéressante de
la maturité des consommateurs en matiére de e-commerce. "La bonne
surprise du marché britannique, c'est le panier moyen élevé, note
son directeur commercial Michaél Benabou. Par exemple, nous ne
constatons plus aucun phénoméne de prudence vis-3-vis des modes de
paiement électronigue.” Une bonne nouvelle toujours appréciable, pour
soutenir un lancement qui progresse, selon le site, moins wite
qu'escompté.

. La maturité aujourdhui atteinte par le
Nous ne constatons marché britannique fait aussi partie

plus de prudence vis- ges avantages que Marc Schillaci a

a-vis des modes de verifies en y langant Oxatis. "La
pEIiEI'lIEIIt France est un pays dingénieurs, avec
électronique” une trés bonne R&D et beaucoup de

solutions de qualité, mais qui sont
mal vendues et n'ont donc pas percé sur le marché. A linverse, le
Royaume-Uni ne posséde pas de belles technologies ou fonctionnalités
mais compte beaucoup de clients. Or les clients commencent a étre a
méme de juger, ce dont nous, ingénieurs frangais, bénéficions”,
affirme-t-il.

A noter que la maturité de 'e-business britannique présente également un
certain nombre dinconvénients, au-dela du fait que les acteurs locaux sont
installés depuis longtemps. "Les Britanniques voient comme du spam
toute sollicitation commerciale, commence Michaél Benabou. De plus,
ils ont certes une appétence culturelle trés importante pour les margues et
le discount, mais les acteurs locaux déstockent a tous les coins de rue a
- 70 %, donc notre offre est moins percutante gu'ailleurs en Europe.” S'y
ajoutent le prix exorbitant des bureaux ou encore limpact neégatif du taux
de change pour Vente-privee_com, qui pour linstant achéte en euros des
produits sur le continent pour les revendre en livres.

Coté Weborama, leur taille mise a part, la France et le Royaume-
Uni sont des marchés trés semblables : les concurrents sont les
mémes (Yahoo, ADL, Google) et les clients aussi (OMD, Havas, Zenith,
Fublicis...).

LEs ROIS MAGES

Communication événements




.+ lweborclmc

Accueil

remse LejournalduNet | esusiness RECHERCHE

Journal du Met = e-Business = e-commerce > Ces start-up gui traversent |la Manche

Ces start-up qui Sans constituer une stratégie, un coup de pouce
traversent la Manche trés Epprél:iahle

Clppnrtunités liges ala (i Précédents Suivante (520
Frise Ces conditions alléchantes ont-elles poussé ces entreprises a attaguer le
Prime aux solutions Royaume-Uni 7 Toutes répondent que leur unique raison de traverser

Internet la Manche était leur stratégie de développement, lzur décision datant

. . du reste pour certaines d'avant la crise.
Avantages d'un marche

mature
. " . ; “Les effets de la crise au Royaume-
Un vrai coup de pouce Les entreprises qui se peuvent parfois &tre intéressants
L En savoir plus |E"“:E"_t sont dlfjibﬂ rd pour les start-up francaises qui
de vraies réussites, voudraient attaquer ce marché. Mais
qui ont les moyens celles qui se lancent, gu'il s'agisse de
d'attaquer le marché PriceMinister, de WVente-privee.com ou
britannique" d'autres, sont d'abord de vraies

réussites, en forte croissance,
remargue dailleurs Marc Schillaci, qui prévoit pour Oxatis une croissance
de 80 % en 2009. Elles ont les moyens de s'attaquer au marché
britannigue et en outre toutes ont conscience qu'il est trés différent du
marche francais.” La plupart, a linstar de PriceMinister, Vente-Privee.com,
Weborama et Oxatis, se sont de plus d'abord fait la main sur des
marchés plus faciles, comme I'Espagne, avant de considérer que leur
modéle était internationalisable.

Leurs ambitions respectives sont d'ailleurs a la hauteur de leurs
moyens. Weborama désire devenir le leader européen du ciblage
comportemental. Oxatis, qui finance son expansion outre-Manche par une
levée de fonds de 2 millions d'euros réalisée il v a un an, vise le millier de
clients abonnés d'ici un an et demi, pour commencer a rattraper ses
concurrents locaux - Actinic, Ekm et Venda. PriceMinister, enfin,
souhaite se faire une place dans le Top 5 du e-commerce
britannique aux cdtés de géants comme Amazon, Tesco, eBay et
Play.com.
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Chez Weborama, Alain Lévy est trés clair - "Le taux de change, par
exemple, ne constitue pas pour nous une opportunité. En revanche, le
Royaume-Uni est le plus grand marché publicitaire européen. Notre
décision de nous y lancer est beaucoup plus propre a I'évolution de
notre business model qu'a celle du marché britannique.”

La conjoncture économique n'a

pas non plus &té un critére de "Tﬂl__ltES CES raisons
décision chez Vente-privee.com. [acliques constituent
Sa premiére vente outre-Manche un coup de pouce qui
remonte d'ailleurs & juin 2008 et se peut faire la

préparait depuis un an. "De plus, difference™

notre modéle demande deux ans de

travail pour que I'envol se réalise. Le taux de change ou encore le niveau
de stocks nous impactent donc assez peu, assure Michael Benabou.
Pour l'instant et jusqu'a ce que nous atteignions une masse critique, nous
nous concentrons sur les relations avec les margues et le recrutement
des membras”.

Chez Oxatis, Marc Schillaci admet lui aussi gu'une entreprise doit avoir
des raisons stratégiques de se lancer au Royaume-Uni et que les
opportunités conjoncturelles actuelles, qu'il s'agisse des taux de change
ou de la concurrence affaiblie, ne suffisent pas. "Ceci étant dit, toutes
ces raisons tactiques constituent un coup de pouce qui peut faire la
difference entre ‘za ne marche pas mal et la demande est de 20 %
superieure @ nos attentes”.

Dans l'alchimie de petites choses qui distingueront le semi-échec de la
réussite, ces éléments de contexte favorables joueront donc tout leur rdle.
"Mous avons de la chance que la situation soit plus difficile pour
nos concurrents britanniques”, conclut-il.
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Weborama lance son adserver a l'assaut des éditeurs
"Printemps chargé chez Weborama. Quelques jours aprés le lancement de son offre de

reciblage, ce spécialiste francais de la publicité en ligne a déwoilé hier soir son propre
gestionnaire de banniéres desting aux éditeurs : adperf Publisher.

[...]

Concurrent de DoubleClick, Atlas, Adtech, Open Adstream et autre Smart AdServer, |a solution
=2 démarque en &tant gratuite pour les éditeurs. "Nous leur proposons 'accés & notre
technologie en échange de 1 & 3% de leur inventaire" expligue Laurence Bonicalzi Bridier,
Directrice de Weborama Connection, |a filiale chargée de requalifier puis de revendre 'audience
de nombreux médias en ligne."

Fublié par Jérdme Bouteiller, pour Neteco.com

Lire la suite de |'article

L'avis de membres :

Sovez le premier & donner votre avis sur cette news !

Postez votre avis sur cette news ;

Pour laisser votre avis, vous devez vous identifier !
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Lorrespondance de la Publicité

Weborama lance un nouvel adserver, a
destination des éditeurs de sites web

Weborama lance un nouvel adserver, Adperf Publisher, & destination des éditeurs de sites web.
Ces derniers pourront en disposer en échange d'une partie de leur inventaire, commercialisé par
Weborama. Adperf Publisher doit permettre, selon le communiqué, de "manager tous les flux, sur
la base des revenus générés, et qualifier de maniére sociodémographique et comportementale
I'audience de leur site". Le nouvel adserver est lancé simultanément, sur les marchés francais,
anglais et espagnols. Weborama indique, par ailleurs, que la seconde version de sa technologie de
ciblage comportemental sortira pour la rentrée.
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i Le rendez-vous des acteurs du e-business

H i g G2 Techno & Solutions Social Web

Toute I'actualité Entreprenautes | Création d"entreprise | Management | Levée de fonds | Bourse | Fusion Acquisition |
Retour d'expérience | Enguéte | Carnet | Classements | Juridigue | Rumeurs | Success story | Entretiens | Tribu

Cnnnexmn Pseudo [Ea.mnnnemeﬁ] [ -Einscrire ]

!
i LE LIVRE CULTE DE STIEG LARSSON
! MILLENIUM ENFIN AU CINEMA.
i

[#] Accueil - Entreprenautes @il sPub | Levée de fonds

' L'adserver OpenX leve 10 millions de dollars
| © Publié par Jerome Bouteiller le Mercredi 27 Mai 2009

Enwcy&rpﬂrrrmll 1- Cnmm&nt&r - m E ..
-Le marche des adsewera reste partu:uherement cnr‘rcurrennel _
| Au lendemain du lancement d'Adperf Publisher par le frangais .. -
Weborama, c'est au tour de I'américain Openx d'annoncer une \Jpen}( S
| levée de fonds de plus de 10 millions de dollars auprés des .

fcmds Accel Partners, Index Ventures, Mangrowve Capital et

Initialement connu sous les noms de PHPads et OpenAds,
| OpenX édite un logiciel opensource et gratuit de gestion des
' banniéres publicitaires. Mais la société est également en
mesure d'héberger ce logiciel et de monétiser linventaire
grice a une place de marché de la banniére, comparable 3
celles de DoubleClick ou de Yahoo (Rightmedia).

Au total, la technologie OpenX diffuserait plus de 8 miliards de banniéres par mois. A titre de
comparaison, le frangais Smart Adserver en diffuse environ 20 milliards sur |la mé&me période et lors
de son rachat par Google, DoubleClick revendiquait un volume de 20 milliards d'impressions... par
jour.
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Weborama lance une offre innovante sur le marché de la publicité
interactive

26/05/2009

La solution AdperfTM Publisher, que Weborama vient de lancer, n'engendre aucun investissement pour les éditeurs. Elle leur
permet de gérer en temps réel leur activité publicitaire en placant les revenus au coeur des prioriiés.

Pour Alain Lévy, président de Weborama, « c'est le modéle qui permet aux éditeurs d'entrer dans la nouvelle ¢re du display
qui conjuguera l'image et les mots. AdperfTM Publisher permet de se plugger sur la w.factoryTM et génere ainsi des revenus
immédiats grice a des campagnes ciblées, commercialisées par les équipes de weborama. ».

AdperfTM Publisher est ainsi spécifiquement adapté aux éditeurs, qui peuvent maintenant manager tous les flux. sur la base
des revenus générés,.et qualifier de maniére sociodémographique et comportementale 1'audience de leur site.

La solution offre une gestion en temps réel et un pilotage optimisé grice 4 un tableau de bord complet. A noter que, ce
lancement est simultané sur les marchés frangais, anglais et espagnol.

Weborama annonce parallélement pour la rentrée la sortie de la V2 de sa technologie de ciblage comportemental ainsi que
des évolutions sur AdperfTM Advertiser.
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New Deal chez Weborama
INTERMET - LANCEMENT - Weborama annoncait hier au soir le lancement d'une nouvelle offre de publicité interactive,

baptisée New Deal.
) lire la suite
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